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“Medien-Propaganda & Manipulation®
UNIT Montafon — Heimatmuseum Montafon

Von Arch. DI Ursula Ender in Zusammenarbeit mit Prof. Mag. Barbara Winkler

UNIT Architektur beschaftigt sich im SS 2013 in 10 unterschiedlichen Schulen mit dem
Thema “Heimat”. Jede Schule nimmt ihre “Heimat“-Region als Ausgangspunkt und
beschaftigt sich unterrichtsabhdngig mit unterschiedlichen Unterthemen. Professorin
Barbara Winkler [Bundesgymnasium Bludenz] & Architektin Ursula Ender [Atelier Ender |
Architektur OG] bearbeiten die Region Montafon — Thematischer Aufhanger dafiir ist das
Heimatmuseum Montafon.

Im November 2009 schrieb der Stand Montafon einen Architekturwettbewerb flr den Zu-
und Umbau des Heimatmuseums in Schruns aus. Ziel des Wettbewerbs war es, zwei
bestehende Objekte zu einem Museum zusammenzuschlieBen und durch einen sensiblen
Neubau zu erganzen. Einstimmig kiirte die Jury aus 8 teilnehmenden Architekturbiros das
Architekturduo Marte Marte zum Sieger des Wettbewerbs. Bereits nach kurzer Zeit lehnt
sich die Bevolkerung gegen das Projekt auf. Sowohl der Vorentwurf als auch dessen
Uberarbeitung seien unsensibel, die vorgesehenen Materialien brachial und die Form im
traditionellen Ortsbild nicht tragbar. Samtliche Vermittlungsversuche von Seiten der
Gemeinde, des Architekturinstituts in Kombination mit den Architekten uvm. Scheiterten bis
dato.



“Medien-Propaganda & Manipulation®
UNIT Montafon — Heimatmuseum Montafon

Ziel dieser UNIT ist es, eine Sensibilitdt fir die “manipulative Macht” der Formulierungen
und Gestaltung der Ausdrucksweise zu entwickeln und gleichzeitig eine kritische Haltung
gegenliber Medienberichterstattungen aufzubauen. Da dies anhand eines aktuellen,
architektonischen und gesellschaftspolitischen Themas erfolgt, wird dadurch gleichzeitig das
dazugehorige Vokabular erlernt und die Frage erortert: ,Wie wichtig Architektur &
raumplanerische Erneuerung fiir eine Gesellschaft und ihr kulturelles Gedachtnis ist!“
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UNIT [Heimatmuseum] Montafon Medien & Propaganda

Arch. Bmstr. DI Ursula Ender

www.competitiononline.com

Einladungswettbewerb 772009

Architekten

Museen, D

Objektplanung Gebaude
Deutsch

AT-6780 Schruns

Stand Montafon, Schruns (AT)

Walter Angonese, Valentin Bearth , Ursua Klingan, Marina Hammexde,

Zid des Weltbewerbes ist das Erlangen von Entwirfen fiir ein Montafoner Heimatmuseum. Es
git, 2wei bestehende Objekle zu einem Museum zusammen zu schiie@en, von denen ein Ted
schon bisher als Heimatmuseum fungierte. Das seit Jahren leer stehende Nebengebaude istim
Sinne einer grundegenden Neugestaltung in ein enwestertes und neu konzipiertes Museum zu
integneren. Die des bisherigen F in Zurlick bis
ins 16. Jahrhundert Es ist insgesamt eines der altesten Objekte im Ortskem und bedarf einer

U D iicke bzw. die Objekte mit den Bauparzellen 167 und
166 sidich des sind dafur Die ist gepragt von
efiichen vorgegebenen Parametern. Beide Objekte stehen im Ortszentrum als Bestandted einer
dichten Verbauung. Beide Objekte milssen zumindest kirchplatzseitig in der bishengen
Fassadenansicht erhalten bleiben. Beide Objekte sind gepragt durch raumiiche Kleintedigkeit, de
‘wiederum in vier i ist. Glei sind diese raumichen Strukturen

und anes

Insbesondere ist darauf Bedacht zu nehmen, dass dieses Museum ein Ort der Begegnung wird,
der in vidféltiger Weise ein kulturelles und histonsches Zentrum werden sdl. Das zukinftige
Heimatmuseum muss diese Offenheit auch im Hinblick auf seine Zuganglichkeit und Vitalitat zu
erkennen geben.

Cukrowcz / Nachbaur, Bregenz

Diefrich / Unteririfaller, Bregenz

Forer / Unterpertinger, Bruneck

Hohenfellner Hans, Feldkirch

Kuess Helmut, Bregenz

Marte-Marte, Weider/Vbg.

Schnegg Matthias, Basel T. 0041/61322 24 86, Email ms@groeniandbasel.net
Spagala Bruno, Bludenz T. 06552/66426, www.spagolla at
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www architekturwettbewerb at

Juryprotokoll 78 122009

Das heutige Heimatmuseum Montafon, ein ehemaliges Wohnhaus, das sich iber die Jahrhunderte, im Zentrum von Schruns.
wis avis der gelegen, in mehreren entwickelt hat, wird durch den Abbruch der Erwesterung der
siebziger Jahre auf seine originale Volumetrie freigestellt. Damit wird seine Bedeutung al's Zeuge tradierter Baukultur im
Montafon sichtbar und erdebbar gemacht.

Die i werden in einer des Hauses Nr. 17
Ihre GroR mit der " des Nach aulen
wirkt sie als selbstbewusste, zestgendssische Einfligung in die Silhouette der dicht gefiigten Hauszeilen im Dorfkern. Die
Prasenz des Raum wird mit einer Uberraschenden Selbstverstandichkeit

emeicht. Die heutige sehr unbefriedigende Situation des Hauses Nr. 17, mit seinem neuzeitichen, Uberdimensionierten
Eingang ins Einkaufszentrum und die schiechie Bausubstanz werden dabei mit der Neuformung des Gebaudes deutiich
gexldrt. Die beiden und der

imD: lehnen sich an de des an und verbinden damit geschickt zwei a priori
unterschiediche Nuzungseinheiten. Es werden raumiiche haff
Synergien mogiicherweis zu nutzen
Im Hofereich wird das durch eine Baute ersetz!. Darin
werden Biicherei und Verwaltung untergebracht. Sein Ausdruck eninnert an eine Keine Werkstatt, welche vom neu
geschaffenen Hofraum profitiert. Die heutige wird deutiich Der des

de der wird Uber den Hof direkt mit dem Kirchenplatz
verbunden. Damit wird die D und Qualitat de Raumes, seine Struktur, wesentiich

verbessert Das Heimatmuseum wird im worliichen Sinn Bestandted des Ortes, indem seine Bauten physisch zur Identitat
des Dorfkernes unmittelbar beitragen. Der Entwurf (berzeugt durch seine konzeplionelle Kiarheit. Wenn Heimat bedeutet
Identitat zu schaffen, gelingt den funktionale und

Antwort auf die sehr Aufgabe das neue Dorf und in der Talschaft zu verankert und neu zu
posifionieren.

Das Projekt weist gute Voraussetzungen auf wirtschaflich und nachhaitig realisier zu werden.
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UNIT [Heimatmuseum] Montafon

VN - Rubrik : Vorariberg

Wirbel um Museumsplane 45032010
das Schruns lassen die Wogen im VN-Blrgerforum hochgehen.

Medien & Propaganda Arch. Bmstr. DI Urs:

UNIT [Heimatmuseum) ] Montafon

VN - Rubrik : Vorariberg

Die Putzfrau sollte es verstehen 27022011

Medien & Propaganda Arch. Bmstr. DI Ursula Ender

Warum tut sich doauﬂlwunnoo nvnrllilmodtr er Architektur? Ein Gespréch mit Stefan Marte, Planer des
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UNIT [Heimatmuseum] Montafon Medien & Propaganda Arch. Bmstr. DI Ursula Ender UNIT[Heimatmuseurn] Mortafon Medien & Propaganda Arch. Brrsr. DI Ursula Ender
hitp /vorariberg orf at/news/stories/2509110 vwderstandard at
Schrunser Museum informierte vor Volksabstimmung 73 17 2017 Das Volk gegen neue Architektur 20. 77 2077

Mit einem letzten Informationsnachmittag far die Barger wollte das Heimatmuseum Schruns am Sonntag
von der Notwendigkeit eines Erweiterungsbaus diberzeugen. In einer Woche gibt es eine
Volksabstimmung ber das neue Museum in Schruns.

Am Nachmittag konnten das Projekt und ein Muster der umstrittenen Betonfassade besichtigt werden.

Um die Dramatik der gegenwartigen Situation zu verdeufiichen, wurde auch das hochst problematische Depotim Dachboden
des Schrunser Museums erstmals offentiich zuganglich gemacht. Erstmals konnten die Besucher die iberfiliten, klimatisch
ungeeigneten Depots besichbigen und die engen Arbeitsraume der Mitarbeiter, in denen es auch kein fieBendes Wasser

gt Dass vor allem die engen, des Konsum - der durch den Enweiterungsbau nom E [T MR raw marw mane | Mein zur stictebaulchen
erselzt werden soll - fir ein Museum vallig ungeeignet sind, wurde so augenfallig Bx:a VTG B kg sagren die Scheunser. Mt 78 Prozent
TR e olas Maseumsprojekt des Biiros Marte Mo
Rudolf Lerch nen moglichen negativen Ausgang der Vaksabstimmung as fatal" 1 nm { ' '3 r ||||H st LM Achteiten vervorfen.
Der Museumsbau ist in Schruns wegen der modemen Architektur des Blros Marte und Marte, das den Schruns stimmte dber das neue Heimatmuseum ab: Das Volk sagte Nein
Architekturwettbewerb gewonnen hat, sehr umstritten. Bei der Volksabstimmung wird aber nicht Uber die Geslaltung der
Fassade abgestimml, sondern wird (ber das J'. Die findet am Sonntag, den

Schruns - Mertagen sich ein Heimatmuseum und zeitgendssische Architektur? Die Schrunser Wahlberechtioten sagten am
Sonntag Nein und beendeten damit die erbittert gefiihrte Diskussion iiber den Neubau des Miseums auf dem Kirchplatz des
won touristischer Lederhosen-AchiteMur geprigten Wintersportorts.

20. November, statt. Abgestimmt werden kann in der Mitteischule Schruns Dorf von 8.00 bis 13.00 Uhr.

59 Prozent der 3002 Simmberechtigten beteiligten sich an der Volksabstimmung iber die Abdnderung des
Bebauungsplans, die Voraussetzung fiir den Unbau wire . Mt 78 Prozent Nein-Rtimmen mdas Ergehms Klarer als ervartet.
Marte Marte Architelen, die Anfang November den k th zum Neubau des D dh in Berfin gewwnnen
haben, snd in Schruns nicht erwiinscht. hr "neifes shulpturatiges Gebaude als Hille fiir higorisch Wertwolles” (Architekt
Sefan Marte) i fiir die Mehrheit ein "BetonKot2", der am Krchplatz nichts zu suchen hat.

Fiir den Zubau zum bestehenden Hei hitte ein mehrmals b Natzgehzude aus dem 19. Jahthund
weichen miissen. Fiir dessen Ethaltung hatte sich die Initiative "Rettet Schruns” eingesetzt. Heiner Bertle, Sprecher der von
Senioren dominierten Guppe, hatte vehement "die Erhahung umi Pﬂege unserer Wurzeln" gefordert und sich mit seinem
Eild von Heimat und Hei bei der

Politik dber Frojekt uneins

hitiiert vurde das MaszumNeu von Andreas Rudigier, der als DireMor die Montafoner Museumslandschaft won Gund auf
emeuerte und den iblichen Heimathegrift infrage gdellte. hitienaeile ig Rudigier Direktor des Landesmuseums. Der
‘blksabstimmung waren ein von Rudigier angeregter Architektunnethewerh und eine infensive, zwei Jahre dauemde
Diskussion wrangegangen

s b dlich

"Die Volksahstimmung war notwendig, weil es in der gravierend Meinungen gab",
begrindet Birgenmeister Karl Hueber (VP). Obuwhl die Volkspartei 15 von 24 Mandaten hat, war eine Bnigung nicht
maglich. Hueher: "Wenn wir Poltiker nicht 2usammenkommen, dann miissen halt die Leute entscheiden." Das Resultat ist
fiir Hueber, der sich selbst erst kurz vor der Abstimmung fiir das Projelt aussprach, "deutlicher als emartet”. Was nun?
"Was soll man dazu sagen ? Zusammen setzen miissen wir uns jetztund eine Losung suchen.”

Der Ball liegt nun beim "Stand Montafon", dem Zusammenschluss der zehn Gemeinden. Der Stand ist Bauher des
Museums, das kulturelles Zentrum des Montafons werden soltte. Rudolf Lerch, Reprisentant des Standes Montafon, ist
iiberzeugt, dass das Museum Nleen fiir das gesante Tal brachte, "auch touristisch gesehen”. Am 14, Dezember will der
Stand iber die weitere Die Nachbardsrfer Gaschum und \;hndans haben hereits hteresse als
Museumsstandort angemeldet. Der Schrunser Bi iger will auf den "Fr bringer” nicht verachten. Das Muaseum
wiirde durch die geplante Eibliothek im neuen Hnten;ehﬁude “hicht nur Tourigen, sondem auch Bnheimische anziehen”.
Mchiael Kasper, never Direktor der Montafoner Museen, hofft auf eine "Atematidsung”. Denn Depot und Sammlung,
wegen Fatzmangels unaureichend urteryebracht, miissen dringend gesichert werden. {Jutta Berger/DER STANDARD,
Printausgabe, 21.11.2011)
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UNIT [Hesmatmuseum] Montafon Medien & Propaganda Arch. Bmstr. DI Ursula Ender

hitp: Hhwww vl de-schruns-stimmi-am-sonntag-uebe ab/3092521

Montafoner Gemeinde Schruns stimmt am Sonntag Gber Museumsneubau ab 17 11 2011

Das Talschaftsprojekt “MuseumNEL", vor allem der moderne Architektenentwurf, hatte eine kontroversiell gefilhrte Debatte
ausgelost *Soll die Marktgemeinde Schruns durch eine Anderung des Bebauungsplans die Voraussetzungen fiir esnen
nach dem Ortszentrum von Schruns schaffen?”, so lautet die Frage, die die

Biirger am Sonntag von 8.00 bis 13,00 Uhr beantworten sollen Die rund 6.000 Exponate des fraditionsreichen Museums sind
seit 1978 in einem spa\mlllelamlcben Haus am Schrunser Kxcruatz 2u sehen. Die Regionalvertretung Stand Montafon

ufte als Proj “Konsum’ an, um ein Museums- und

ffen zu konnsn Im ‘..,... e schiichter, modermer Entwurf des Vorarlberger

Architekturbiros marte marte. Die historische Bausubstanz soll efhuren werden, ein neuer Zubau entstehen. Doch schon bei
der ersten Prasentation polanisierte der Vorschlag stark.

*Betonklotz" sorgt for Diskussionen

Nicht alle Biirger konnten sich mit dem ais "Betonkloz” im Ortskem €5
folgten Leserbriefe, und Di ine “Rettet Schruns® entstand, die sich gegen
einen Abriss des ihrer Ansicht nach ortsbidgebomen Ko«snm -Gebaudes im Zentrum aussprach. Sie forderte unter
anderem de und der Andere

architektonische Vorschiage wirden ohne xbn Abriss knitisierten, dass sich die Gegner
nur auf die Fassadengestaltung konzentrierten, iber das raumiiche Konzept und die dringend notige Erweiterung und
Modeisierung werde kaum gesprochen.

Stand Montafon gegen Gemeinde Schruns
Wahrend sich der Stand Montafon ds Bauherr hinter das Projek! stelite, war die Gemeindevertretung Schruns mehrheillich
dagegen. Der Entwurf wurde Gberarbeitet und im November 2010 erneut vorgestelil. Im September 2011 beschioss die
Gemeindevertretung, Uber das Projekt das Volk entscheiden zu lassen. Am vergangenen Sonntag konnten sich die Burger
et einem Info-Nachmittag im Museum selbst ein Bid von den in die Jahre gekommenen Raumen machen und einen Blick
ins Depot werfen.

Michael Kasper, Leiter der Montafoner Museen, befiirwortete das Projekt vor allem aus prakbschen Griinden: Die Objekte
lagerten derzeit auf dem dberfiiliten, Kimatisch ungeeigneten Dachboden. “Das ist gerade fir die Holzobjekte hochst
probiematisch. Das muss geldst werden", sprach sich Kasper fiir éin modemnes Depot aus. Derzeit konnten etwa kirziich
gemachle archadlogische Metallfunde aus der Bronzezeit aus klimatischen Grlnden nicht dauerhaft gezeigt werden. Auch
die Aussteilung wertvaller Objekle sei wegen Sicherheitsbedenken momentan nicht moglich, beklagte Kasper. Als Losung
sah er die Umsetzung des auch wenn er habe fiir die emotionale Bindung der
Schrunser zu ihrem bekannten Ortsbid,

“Das Thema spaltet die Bevdlkerung’, so der Schrunser Birgermeister Kari Hueber (V), der hoffte, dass nach der
Abstimmung Frieden einkehren wird. Wie die Abstimmung ausgehe, sei schwer zu beurteden. Er rechne jedenfalls mit einer
regen Beteiligung. Die Bedingungen fiir die Museumsarbeit missten besser werden. Ein zeitgemaBes Museum mit

woflr neue notig seien, brachte zusatdiche Frequenz fur die Geschafte im
Ortskern, so Hueber, der sich zu den Beflrwortern zahit. Der Stand Montafon versuchte im Vorfeld, der Bevalkerung die
Foigen eines “Nein" bei der Das ware vom Tisch, man misste sich ganzlich neu

onentieren und von vorne anfangen, mit drastischen Faigen fur Museum’sbemeb und gefahrdete Kuturgiter, hieg es. (APA)
orf
tp 9
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UNIT [Heimatmuseum] Montafon Medien & Propaganda Arch. Bmstr. DI Ursula Ender
hitp /vorartberg orf atinews/stories 2509961/
Bevolkerung lehnt modernen Museumsbau ab 20 17 2017

Mit einem eindeutigen Ergebnis hat am Sonntag die verbindliche Volksabstimmung zu einem
Museumsneubau in Schruns geendet: 78 Prozent der Wahler sprachen sich laut Birgermeister Karl
Hueber (OVP) gegen das Projekt aus, das in der geplanten Form nun nicht verwirklicht werden darf.

S«l Monaten war in Schruns m(answ (ber den Neubau des Projektes ,Museum NEU" diskubiert worden. Vor allem der
marte marte sorgte fur Widerspruch. Der a's ,Betonklotz"

Bauwurdeals Kem der Gemeinde krifisiert. Der Neubau war als
Gemeinschaftsprojekt des gesamten Tales gapinl der Stand Montafon machte sich vor der Abstimmung auch fiir das
Museum stark

Abstimmungsergebnis:

Insgesamt haben 1.774 Schrunser Das ist eine von 59 Prozent. 388 Personen
oder 21,87 Prozent sind fir den Neubau des Museums, 1.378 oder 77 67 Prozent dagegen.

,Schnelle Lasung wird bendigt

Die Wahler ertedten, nachdem auch die Gemeindevertretung mehrheitiich gegen das vorgelegte Projekt gesimmt hatte, dem

MuseumNEU" nun eine kiare Absage. Die Wahibetedigung im Montafoner Hauptort betrug 59 Prozent, von den glitigen

Sbmmen waren 78 Prozent ein ,Nein' auf die Frage: ,Soll die Marktgemeinde Schruns durch eine Anderung des

fir einen nach dem gerprojekt im Ort von
g ist deses Erg i

de
Schruns schaffen?”. Laut g
Wei das bereits bestehende, mit rund 6.000 Exponaten aber laut Michael Kasper, Leiter der Montafoner Museen, tiberfillte
Depot dringend emeuert werden muss, wird eine schnelle Losung bendtigt. Man werde sich Altenativen iberlegen miissen
Birgermeister Hueber wallte am Abstimmungstag nicht von einem Plan B" sprechen, meinte im Gesprach mit der APA aber
Mar: ,Das Museum gehort in den Montafoner Hauptort” Er str prache mit den der anderen
Talgemeinden an

Der Biirgermeister von St. Anton, Rudaif Lerch, zeigte sich enttauscht. Seiner Meinung nach wére eine verninftige
Umsetzung an diesem Standort nur mit dem Siegerentwurf moglich gewesen. Nun werde man sich vallig neu orientieren
missen

Reaktionen der Parteien

Das Ergebnis der Volksabstimmung in Schruns zum geplanten Museumsneubau sei eindeubig und zu respektieren, so der
Grunen-Klubobmann Johannes Rauch. Er fande es dennoch schade, dass damit eine groRe Chance fur das kulturelle Leben
der Taischaft nicht genlilzt werde. Jetzt heiBe es ,zurlick zum Start' und eine vollstandige Neuplanung zu beginnen. Wie
lange es nun dauern wird, bis fir das Schrunser Museum eine gute Losung gefunden sei, .stehtin den Sternen”, so Rauch.

FPO-Chef Dieter Egger gratuliert den Schrunsem zu itrer Entscheidung. Das sei ein Sieg der Vernunft und der Auftrag fur
eine ortsbildvertragiiche Losung. Es habe sich am Sonntag gezeigt, wie wichtig die Instrumente der direklen Demokratie
‘seien und wie weit sich die pditischen Entscheidungstrager, de dieses Projekt verwirklichen wollten, von den wahren
Interessen der Birger entfernt hatten, so Egger in einer Aussendung.

Sete8] 10




“Medien-Propaganda & Manipulation”

Medienberichte
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hitp /vorariberg.orf at/news/stories/2564880/

Geénderte Pléne far Heimatmuseum Schruns 77 10 2012

In drei bis funf Jahren konnte ein neues Heimatmuseum in Schruns errichtet werden, hofft der Stand
Montafon. Es gibt eine neue Idee fiir die Erweiterung, die Architekien bleiben dieselben: das Biro
Marte/Marte, dessen Plane 2011 in einer Volksabstimmung abgelehnt wurden.

Der teilweise unterirdisch geplante Zubau sal an der Rickseite des bestehenden Museums erfdgen -im Innenhof - und an
das dahinterliegende Sivretta-Center angrenzen

Um Platz fur einen attraktiven samt u gewinnen, misste allerdings das neben dem
Heimatmuseum gelegene Trachtengeschaft abgerissen werden, sagt Standesreprasentant Ruddf Lerch. Und das kann nur
geschehen, wenn der Geschafisbetreiber einen neuen, atfraktiven Standortim Zentrum von Schruns erhalt

Blrgerbeteiligungsverfahren geplant
Geingt das, ware das neue Projekt fur Lerch eine ideale Losung fur die Platzprobleme des Heimatmuseums, und: Alle
Brgermeister des Tales wirden auch diese Idee befirworten

Die und die waren ahnlich wie beim ersten Entwurf von Marte/Marte, der von der
Bevalkerung ja abgelehnt wurde. Rudolf Lerch will nun mit den Museumsgegnern und dem Bauausschuss der Gemeinde
Schruns das Gesprach suchen, auch ein Birgerbetedigungsverfahren istin westerer Fage geplant
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www.marte-marte.com

Heimatmuseum Schruns [A]
Wettbewerb 1.Rang
Auszug Juryprotokall

Die und werden in einer Neubebauung des Hauses Nr.17
eingenichtet. Ihre Grosse kontrastiert spannungsvall mit der Kleinraumiichen Kammerung® des Haupthauses. Nach Aussen
wirkt sie als selbstbewusste, zeilgenossische Einfligung in die Silhouette der dicht gefugten Hauszeilen im Dorfkern. Die

Prasenz des im Raum wird mit einer Uberraschenden Seibsiverstandichkeit
emeicht Die heubge sehr unbefriedigende Situation des Hauses Nr.17, mit seinem newzeifiichen, iberdimensionierten
Eingang ins Einkaufszentrum und die schiechte Bausubstanz wird dabei mit der Neuformung des Gebaudes deufich
aufgewertet und architeklonisch geklart Die beiden und der
Veranstaltungssaal im Dachgeschoss lehnen sich an die Grossraumstruktur des Einkaufszentrums an und verbinden damst
geschickt zwei a priori unterschiediche Nutzungseinheiten. Es werden raumiiche und strategische Voraussetzungen
geschaffen, interessante Synergien moglicherweise zu nutzen

Jury. Waller Angonese, Bearth Vaentin, Ursua Klingan, Marina Hammerle
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“Medien-Propaganda & Manipulation®

Vorgehensweise

Im File “UNIT Montafon — Das Museums-Projekt” sind Zeitungsartikel und Internetbeitrage
zum Schrunser “Heimatmuseum” gesammelt [gerne konnen auch weitere Artikel & Berichte recherchiert
und herangezogen werden]. Erortern sie die Argumentationsstruktur der Artikel.

Analyse der Argumentationsstrukturen anhand folgender Themenfilter :
Architektur [Form, GréRe, Stil, Stilmittel, Materialien ...]

Nutzung / Funktion [Funktion Museum, Zusatzfunktionen, Offnungszeiten, ...]
Finanzierung / Kosten [Budget, Budget-Uberschreitungen oder —Unterschreitungen, ...]
Emotion der Schreibweise [welche Stimmung wird vermittelt — positiv od. negativ?]
Sonstiges ...

Vergleicht die Ergebnisse miteinander und formuliert pro Artikel ein kurzes [max. 5 Satze]
Statement Uber den Stil & den moéglichen manipulativen Charakter des Artikels.



“Medien-Propaganda & Manipulation®
Vorgehensweise

3. “Die Macht der Formulierung.”
Formuliert selbst die Headline [Uberschrift] und die Subline [Unter-Uberschriften] der
einzelnen Artikel neu und versucht dabei, den Inhalt bewusst zu manipulieren! :

Die unterschiedlichen Auslegungen sollen sein:
1. Positive Auslegung

2. Negative Auslegung
3. Neutrale Berichterstattung



“Medien-Propaganda & Manipulation®

Vorgehensweise

“Gestaltung und Manipulation“
Verwendet die vorab erstellten Uberschriften [positiv, negativ & neutral] und verstirkt
deren Aussagekraft durch unterschiedliche Schrifttypen :

Testet einige der folgenden Typologien:

mit Serifen

ohne Serifen

geschwungene, weiche Schriftarten

harte, puristische Schrifttypen

schneidet Buchstaben aus Zeitungen / Magazinen aus und klebt diese aneinander

oukwNeE

Alle Varianten sollen jeweils auf 1 A4 Blatt — Querformat abgebildet bzw. ausgedruckt
werden, um einen guten Vergleich bieten zu kénnen.



“Medien-Propaganda & Manipulation®
Vorgehensweise

5. “Gestaltung und Manipulation“
Verwendet die vorab erstellten A4 Blatter mit den unterschiedlichen Schriftarten und
verstarkt deren Aussagekraft durch die Verwendung von Farben :

Testet die Anwendung von Farbe :

1. bei den Schriften

2. als Hintergrundfarben
3. oder als Kombination
4,

Auch diese Varianten sollen jeweils auf 1 A4 Blatt — Querformat abgebildet bzw.
ausgedruckt werden, um einen guten Vergleich bieten zu kdnnen.



“Medien-Propaganda & Manipulation®

Vorgehensweise

“Doppeldeutigkeit[en]” in Wort & Bild

Verwendet ein flir Euch aussagekraftiges Wort [z2.8.: Heimat, Museum, ...] oder eine reprdsentative
Phrase [z.B.: Heimat ist Identitst, ..] und kreiert “Euer kleines Kunstwerk”. Die Gestaltung von
Hintergrund, Schriftart, Buchstabenart, GroRenverhaltnissen auf dem Bild, ... einfach Alles
liegt in Eurer Hand.

Ziel ist es, durch Eure Kreation & Bild-Choreografie die Aussage des Wortes bzw. des
Statements zu unterstreichen, zu erganzen oder gar in Frage zu stellen. Wichtig dabei ist :
Alles ist erlaubt!

Das Ergebnis soll auf einem A4- oder A3-Blatt, jeweils in Querformat erstellt werden und
hochwertig [und vor allem orthogonal / ohne perspektivische Verzerrung] fotografiert oder
eingescannt werden! Auch dieses Ergebnis wird schlieBlich auf der “Unit Architektur”
Homepage abgebildet werden.

[Als Referenz dienen Bildserien von Stefan Sagmeister.]



“Die Pressemitteilung”
So sollten Presseinformationen gestaltet sein.

Aufbau einer Presseinformation

1. Headline
2. Subline
3. Gliederung
4, Zitate
Die Sprache einer Pressemitteilung
1. Kurze, treffende Uberschrift [wenn moglich mit einem Verb].
2. Weitgehend mit Hauptsatzen arbeiten und Passivkonstruktionen vermeiden.
3. Kurze Satze bilden.
4, Enthaltung von Wertungen und kiinstlichen, schmiickenden Adjektiven.
5. Die Berichterstattung sollte neutral und distanziert erfolgen.
6. Fachbegriffe vermeiden, die moglicherweise nur Spezialisten verstehen.
7. Mit Zahlen, Daten und Fakten [die ZDF-Formel] arbeiten.

http://www.germanspeakers.org/tl files/articles/Petra-Spiekermann-Die-Pressemitteilung.pdf
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“Die Pressemitteilung”
So sollten Presseinformationen gestaltet sein.

Inhalte einer Pressemitteilung
1. Die W-Fragen beantworten :
Wer, [macht] was, wann, wo, wie, warum, woher [woher kommt die Information], fiir wen

[wer ist die Zielgruppe des Textes] ...

2. Textet von “oben” nach “unten”:
Vom GroRen ins Kleine, so dass Wichtiges bereits zu Beginn zu finden ist. So sollten sich
bereits in Headline, Subline und Lead [Lead : ist der erste Absatz einer Meldung, der schon
zwei W-Fragen > Wer macht was? Beinhalten sollte] die Basisinformation enthalten sein. An
dieser Stelle sollte das Wesentliche schon enthalten sein!

3. Verweise zu Hintergrundinformationen finden sich zu Ende des Artikels.
4, Eingebaute Zitate geben die Moglichkeit, Wertungen und Emotionen einzubauen, die

transportiert werden sollen!

http://www.germanspeakers.org/tl files/articles/Petra-Spiekermann-Die-Pressemitteilung.pdf
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“Typografie”

Die Gestaltung des Schriftsatzes.

[< griech. Typos ,Schlag” und graphein ,schreiben”]

Typographie ist die Gestaltung von Texten fir die drucktechnische Vervielfaltigung [Blicher,
Zeitschriften, Zeitungen, Broschiiren ...] oder die Bildschirmwiedergabe [Internet,
Fernsehen, Film].

Bestandteile typographischen Arbeitens sind die Schrift[en] und die Anordnung derselben
auf der Gestaltungsflache [dem Beschreibstoff] ...frei nach Jan Tschichold.

Man unterscheidet Micro- [oder Detail-] und Macrotypographie [Layout] ...Jost Hochuli.

Als dritte Sdule kann der Entwurf von Schriften [Type-Design] hinzukommen.

http://www.druckschriften.de



http://www.druckschriften.de/

“Typografie”

Die Gestaltung der Schrift am Beispiel von Serifen.

Als Serife bezeichnet man die (mehr oder weniger) feinen Linien, die einen
Buchstabenstrich am Ende, quer zu seiner Grundrichtung, abschlieRen. In einem weiteren
Sinne werden unter dem Begriff Serife auch andere Zier-Abschliisse zusammengefasst.

Versalhohe ‘Vfi _{ i e ia
. Linie — Schattenachse Ligat‘ur
YPOLTAIIC
7 [ @,
Ab- oder Auf- oder

Grundstrich Haarstrich

Serifen

Ham

Punzen

b lrapfcn

SulfL 11

Oberlinge

Mittellinge oder x-Hohe
Unterlinge

k-Linie
Mittellinie oder x-Linie

Grundlinie
p-Linie

http://de.wikipedia.org/wiki/Serife



http://de.wikipedia.org/wiki/Serife

“Typografie*
1001 Schrifttypen.

heima)l.muicum
HEIMAT.MUSEUM
SinalerMuseum
Heimat Museum

Heimat.Museuam



“Farbkreis-Lehre*
Farbgestaltung

Der Farbkreis nach Johannes Itten wurde aus
Erfahrung und nach Anforderungen der
Kunstpadagogik entwickelt, anhand des Mischens
von Malfarben. Der Farbkreis soll die Beziehungen
der Farben untereinander verdeutlichen, durch das
eigene Abmischen wird er ,erfahren”

Farbkreis nach Johannes ltten
1961

http://www.durchblick-filme.de/schindler/bilder/sonst/Farbkreis.jpg



Farbpsychologie
Gelb

Gelb ist die hellste Farbe im Farbkreis. Sie signalisiert Exzentrik, Veranderung, Lebhaftigkeit,
Dynamik ... Durch den freundlichen Charakter der Farbe wirken Gelbe Objekte leichter,
erhalten jedoch keine Tiefenwirkung. Gelbe Oberflachen reflektieren freundliches Licht in
den Umraum.



Farbpsychologie
Orange

Orange entsteht, wenn wir Gelb ins Roétliche steigern. Diese Farbe ist energie- und
warmegeladen. Sie wirkt aktiv, laut, warm und kraftig. Aufgehellt mit WeiR verliert sie ihren
feurigen  Charakter und mit Schwarz getriibt, wird sie zum  Braun.
Werden orange Oberflachen von Licht getroffen, reflektieren sie warmes, lebendiges Licht in
den Umraum.



Farbpsychologie
Rot

Rot ist die warmste Farbe im Farbtonkreis. Sie wirkt stark, bestandig und so eindringlich, wie
keine andere Farbe. Gerne drangt sie sich in den Vordergrund —im Zwielicht und Blickrand
wirkt sie jedoch unauffallig. Rot wirkt warm, schwer und trocken, helles Rot wirkt hingegen
sUR und duftig. Rot verkorpert Feuer und Blut, aber auch Gefahr.

Mischt man das Rot ins Braun, so entsteht ein erdiges Natur-Rot, welches warm und
vertrauenswiirdig wirkt.



Farbpsychologie
Braun

Braun ist eine schwere, erdige Farbe, die in der Architektur gerne Verwendung findet. Sie
strahlt Warme und Natdurlichkeit aus, weist raumliche Tiefe auf und lasst sich wunderbar mit
Oberflachenstrukturen kombinieren.



Farbpsychologie
Grln

Grun ist die Farbe der Natur und des Wachstums. Es wirkt ruhig und neutral. In der Reihe
der Ordnungsfarben bedeutet Griin Sicherheit und Geborgenheit, im Verkehr ist es das

Zeichen fir freie Fahrt.
Durch Farbmischungen ins Gelb steigert sich die Lebendigkeit und Frische der Farbe.



Farbpsychologie
Tarkis

Turkis ist die kalteste Farbe im Farbtonkreis. Sie signalisiert Beharrlichkeit und
Charakterfestigkeit sowie Drang zu Unabhangigkeit und Besitz. Tirkis wirkt fern und
distanziert, feucht, glasern und zuriickhaltend, so dass wir es leicht mit Eis oder Kristall
assoziieren. Es wurde in den 60‘er und 70‘er Jahren primar im Bad eingesetzt, um Frische

und Sauberkeit zu betonen und wird noch heute viel in der Kosmetikindustrie als Farbe fiir
Verpackungen eingesetzt.



Farbpsychologie
Blau

Blau, die Komplementarfarbe von Orange, wirkt statisch, ruhig und passiv — sie lasst
anderen Objekten und Farben den Vortritt und ist ideale Hintergrundfarbe. Blau dient zur
Information und Orientierung. Aufgehellt erscheint es uns als Farbe des Himmels und der
Berge.

Blaue, matte Oberflachen haben eine ganz besondere Tiefenwirkung.



Farbpsychologie
Violett

Violett ist eine edle, mystische Farbe, die je nach Farbmischung lebendiger oder fahler
wirkt. Ahnlich der blauen Farbe wirken violette Oberfldchen unendlich tief.



Farbpsychologie
Grau

Grau wirkt ruhig und neutral. Leicht gefarbte Grautone wirken in Kombination mit Farben
sehr angenehm und ausgewogen.



Farbpsychologie
Weil}

Weil ist die hellste Farbe im gesamten Farbkontinuum. Sie wirkt sauber, rein und mit
anderen Farben kombiniert als beruhigende Pause.



Farbpsychologie
Schwarz

Schwarz ist die dunkelste Farbe im Farbkontinuum und bildet mit WeiR den grofSten Hell-
Dunkel-Kontrast. Die Farbe wirkt elegant und reprasentativ. Als Hintergrund lasst sie Objekte
und andere Farben den Vortritt.



“Typografie*
1001 Farben & Bilder.

HiEd AL NMUBSEUN
HEIMAT.MUSEUM
HEIMAT.MUSEUM
GG AT.MUSEUM
G300 AT.MUSEUM



“Medien-Propaganda & Manipulation”
Beispiele aus der Werbung & Graphik.
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“Medien-Propaganda & Manipulation®
Beispiele aus der Werbung & Graphik.
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“Medien-Propaganda & Manipulation”
Erscheinung durch Gestaltung, Farbe, Form & Text.

Neutral
Reiniger

Reinigt alle Flachen
hautschonend
und pH-neutral

Bio-Qualitat seit 1986*




“Medien-Propaganda & Manipulation”
Erscheinung durch Gestaltung, Farbe, Form & Text.




“Medien-Propaganda & Manipulation”
Erscheinung durch Gestaltung, Farbe, Form & Text.




“Medien-Propaganda & Manipulation”
Erscheinung durch Gestaltung, Farbe, Form & Text.




“Doppeldeutigkeit[en]” in Wort &Bild
Stefan Sagmeister



EVERYTHING I DO ALWAYS
COMES BACK TO ME.













STARTING A CHARITY
IS SURPRISINGLY EASY.










TRYING TO LOOK GOOD
LIMITS MY LIFE.
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“Danke ... und viel SpaR beim Arbeiten.”
Arch. Bmstr. DI Ursula Ender ue@atelierender.at www.atelierender.at ATELIER ENDER | ARCHITEKTUR




